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idée lui trottalt dans

la téte depuis I'an dex-

nier. Fort de ses étu-

des d'ingéndewr en in-
formatique et commercial,
Monsif Ayar, a développé I'en-
wvia dentreprendre en créant sa
propre start-up, @ Saint-Louds.
Depuls quelques mods, il est ins-
tzllé dans une pépiniére d'en-
treprises, place Sainte-Barbe.
Son idée : mettre en place sur
Internet une plateforme per-
mettant de faire 12 lien entre les
agriculteurs et les consomma-
teurs, soucleux d'acheter des
produits locaux. Un service
dont il a d&j2 pu constater le
succés aux Etats-Unis, lors d*un
de ces stages, lui qul & wécu
épalement pendant sl mods en
Corée du Sud. « I'al boujours en
une viskon intemnationzle, Et se-
lon moi, l'innovation, c'est
adapter ce gqui marche déja
allleurs », confie b2 jeune entre-
prensur de 29 ans, dorigine
marocaine. « Aver ma femme,
an s%est donc dit : pourqual ne
pas faciliter ce gol existe ?
Pourquol faire compliqué
quand on peut faire simple ?
Pourquol ne pas avoir la salade
du coin sur la table du coin ? »
Cast ainsi quiil a créé le site
go-termoirfr, gui est en Hgne de-
puis la semaine demiére.

« Les gens veulent
consommer local,
sain, et moins cher »

Fruits et lgumes, eufs, farine,
miel, ce sont pour I'instant 72
produits de six producteurs le-
caux qui sont en vente, Si le
service vient d'Etre mis en pla-
e, Monsif Ayar compte bien
augmenter la gamme et le nom-
bre de produits, et développer
ce principe sur toute la France,
=1 lp site a du succds,

Et il y a de quoi y crolre, selon
lol. «Les gens cherchent de
plus en plus un circuit court. s
weulent conssmmer lacal, sain,
et meins cher. [ls ont besoin
d'une consommation plus rai-
sonnzhle », remargue le jeuns
entreprensur. Et ¢’est done par
le blais d'internet qu'il veut fa-

Monsif Ayar, un jeune entrepreneur qui ne mangue pas d'ambition. pHoTos b - e

ciliter cette consommation loca-
le, « Les gens qui travaillemt
n'ont pas fercément le temps de
faire le tour des fermes, s'ils
veulent des produits locaux =

Dans une politique
gagnant-gagnant

Le principe du site Go-terroir s2
veut donc simple : les comman-
des = font jusquau mardi mi-
ruit, pour un retrait le vendre-
dl, entre 16 h et 13 h, 3 Saint-
Louis. Aprés commande, le
productenr regoit une notifica-
tlon et s'arrange pour prépares
le produit le phas tard possible
pour garder sa fraicheur. Car la
fraicheur des produits est I'une
des priorités du service. Aussi,
i1 favorisa le commerce local, et
soutient des producteurs qui
connalssent une conjoncture
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Go-terroir, une start-up
pour manger local

Des temps durs pour les agriculteurs, une volonté des consommateurs de manger des produits frais et locaux... C'est en tenant
compte de ces tendances que Monsif Ayar, jeune entrepreneur de 29 ans installé 4 I'espace Sainte-Barbe, a Saint-Louis, vient
de créer Go-terroir, une plateforme en ligne permettant de faire le lien entre producteurs locaux et consommateurs,

72

Cest le nombre de produits
disponibles sur le site go-
terroirfr (frults et lequmes,
miel, ceufs, farine, jus de
pomme..). Un nambre
amené & augmenter selon le
succes du shte.

difficile. « L'idés est que le con-
spmmatent mange sain, tout en
aidant agriculteur. Om est dans
une politique gagnant-ga-
Enant s, Elp?lque Maonsif Ayar.
Favoriser la consommation de
produits locaux issus de Fagr-
culture paysanne et biologique,
c'est aussl le but des Associa-
tions pour le Maintien d'une

Agriculture Paysanne [(AMAF),
gui propesent des panders-re-
pac. Mals cewx-ci ne labssent
pas le choix des produits, et
induisent un e ment « qui
et rénhlbdtnl::&:!gpe‘ut mﬂ»
guer de la surconsommation «,
selon Monsif fyar « Aver Go-
terroir, le client est rod, il achéte
selon ses hesoins =,

Une confiance mutuelle
avec les producteurs

L'objectif de cette start-up est
done clair - faciliter le lien entre
les clients et les producteurs
locaux. Ces dernders, que Mon-
sif Ayar veut mettre en avant.
« Leurs noms ne sont pas ca-
chés gur le zite internet. Er ce
sont eux qui fixent les prix, on
n'intervient pas dessus ! », pré-
cise le jeune entreprensur. Car

Go-termir, « c'est anssi une his-
toire de conflance mutuelle
aver les producteurs | »

Pour Pinstant, ils sont six &
avolr adhéré au projet de Mon-
sif Ayar. Parmi eux, le Moulin
Jenmy, & Hésingue, dont 1"asso-
cié Bengdt Frisch, y woit «un
moyen de développer la vente
an détail », qui représente pour
linstant 15 3 20 % des ventes
de farine et de jus de pomme.
« Nous n'avons pas grand-cho-
58 & perdre, nous verrons si cela
marche pu pas 1 »

Monsif Ayar, lui aussi, attend de
woir =1 la mayonnaise eremi,
avant de penser & développer
son projet & plus grande échel-
le. « Je préfére prendre mon
temps pour proposer un
medlleur service plutdt que me
précipiter », avoue-tl. Et il at-

L’espace Sainte-
Barbe, vecteur de
développement local

L'espace Sainte-Barbe a é1é
amenagé dans I'ancienme
caserne des pomplers &
Saint-Louis, il ya 5 ans,
lorsque Jean-Marie Zoellé
était encore premier ad-
joint au maire. L'idée est
venue aprés que plusieurs
persomnes ant contacté la
mairie pour demander si
des locaux étalent mis &
disposition pour de jeunes
entrepreneurs, porteurs de
projets. Cest alors gue cet
espace accueillant dix
bureaux privatifs, une salle
de réunion et un coin café-
térla, a été aménagé &
Tinitiative de la ville de
saint-Louis. Sur le méme
principe quun incubateur
de start-ups, 'espace Sain-
te-Barbe rassemble plu-
sleurs entrepreneurs, qui
ont 'occasion de créer une
synergie entre eux et de
développer leurs projets. 11
suit ume volomté palitique
dela ville de développe-
ment local, de faire émer-
ger et d'accompagner des
talents locaux. = L'emploi
de demain se fera par les
entrepreneurs 4'aujour-
d'hui =, estime-t-on du coté
des services de la Ville, qui
omnt été séduit par Go-ter-
Toir, le projet de Monsif
Ayar, « Cela permet de
fedérer les producteurs
locaus en priviléglant les
aliments cultivés prés de
chez sof = Une initiative
qui cormespond & la philo-
sophie de la ville de Saint-
Louis en allant dans le sens
de I'agenda 21.

tend surtout les premiéres com-
mandes et les « feedbacks » des
clients, pour cholsir quel modé-
le économique il veut suivre.
«Ce qui mangue dans notre
équation pour I'instant, c'est le
TEtOur d8s CONSCMMAtEurs ». u




