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Perversité
parAlainDusart

Voiciunesemaine,
l’horreurvenaitune
nouvellefois

d’Amérique.Ungarçonde8ans
tuaitsasœuravecsa22LR.Un
modèleminiature.Bleupourles
garçons,rosepourlesfilles.La
petiten’avaitpasdegiletpare
balles…Alatélé,unarmurier
réagit :«Quandunenfantse
noiedansunepiscine,on
n’accusepaslefabricant».Eh
bien,pardi…Encoreen
provenancedesUSA,«les
bourreaux»deCleveland.Les
médiasdumondeentieront
stigmatisélesfrèresCastro. Ils
avaienttousunemine
patibulaire, latêtedel’emploi
pourraitoncaricaturer,mais,
manquedechance, le
tortionnaireaagiseul. Ilne
sortirapasdeprison,sauf
paiementd’unecautionde

8millionsdedollars.Maisses
deuxfrèressontlibreset
innocentés.LesBelgesonteu
MarcDutroux.LesAméricains
ontArielCastro.Lesexperts
criminologuesetautres
profilersdepacotille,défilent
surleschaînesd’info.Les
voisinss’étonnentdesviréesen
motooudesbarbecuesavecce
chauffeurdebussi
sympathique.Or,c’est lepropre
desgrandspervers.Quecesoit
dansleurscrimessadiquesou
dansleurpetitevielissede
Monsieurtoutlemonde,ilsfont
preuvedelamêmeapplication
obsessionnelle.C’estmêmeleur
marquedefabrique.Castro
avaitenplusunecapacité
d’introspectionpuisqu’ilalaissé
unelettreoùilsequalifiaitde
prédateursexuel.Unauto
diagnostic!
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Cleveland

« Je suis un prédateur
sexuel », écrivait
Ariel Castro en 2004

Attaquederequin :
«Touscatastrophés»
DRAME Surfonddepolémique,unecérémonies’esttenuehieràLaRéunionenhommageà
Stéphane Berhamel, le Bisontin de 35 ans tuémercredi par un requin. Emilie, son épouse,
rentreaujourd’huiàMorteau (25). Ladépouille, elle, sera rapatriéeplus tard. EnRégion

TourismeNouvelle
campagnedepub
chocpour lapromo
duJura EnRégion

Belgique
Jurassienblesséparballe :
les internautesréagissent

EnRégion
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Belfort
Belflorissimo, 30e édition :
c’est parti !

K Le marché aux fleurs a débuté hier. Il tombe à point nommé pour les
horticulteurs qui débutent leur saison en retard à cause de la météo.
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EnBelfort et Territoire

Étueffont
La forgemusée roule
des mécaniques

K Jusqu’au mois de juillet, la forgemusée accueille une exposition
ludique et instructive sur les engrenages et mécaniques courants.

BelfortMontbéliard
L’UTBM affiche
ses ambitions en réseau

En24Heures

Sévenans faitsoncinéma:
commeungraindefolie

Le 8e Festival du Film d’un jour a débuté hier à l’UTBM. Chacune des onze équipes d’étudiants en lice a cinquante heures pour concevoir, tourner et monter
un film d’une durée maximum de sept minutes. Thème cette année : « un grain de folie ». EnRégion Photo Xavier GORAU

Regain de tensions avec
les frappes israéliennes

ProcheOrient
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Cinéma Onze équipes d’étudiants en lice à l’UTBMpour le 8e Festival du filmd’un jour

50heurespour 7minutes
Belfort. « Un grain de folie » :
tel est le thème, désigné par
tirage au sort, sur lequel de
vront plancher les onze
équipes candidates du 8e

Festival du film d’un jour,
organisé par l’association
des étudiants de UTBM de
BelfortMontbéliard.

Au demeurant, pas de quoi
effrayer les concurrents.
Après tout, le sujet de l’an
dernier, « ça, c’est fait », était
encore plus laconique, mais
invitait lui aussi à ouvrir en
grand les portes de la créati
vité.

Il avait, en tout cas, permis
à l‘équipe de l’ENSMM de
Besançon de décrocher pour
sa première participation le
prix du meilleur scénario.
De quoi donner l’envie de
revenir à Axel Paré, Laurent
Souqui et Geoffrey Noirant
qui faisaient partie de
l’équipe l’an dernier et se
sont adjoints cette fois Ma
thilde Gournand et Eric Ho
rem.

« Le résultat de 2012 nous
a valu une certaine recon
naissance et nous a permis
de donner un essor au club
vidéo et photo de l’école. Et
puis, on a beaucoup aimé
l’esprit du Festival et on a
bien rigolé ! ».

Ce qui n’enlève rien à la
difficulté du challenge. Cha
que équipe n’a en effet que
cinquante heures pour con
cevoir un scénario, tourner
un film puis le monter, la
production finale ne devant
pas excéder sept minutes.

Une équipe étrangère
venue deBelgique

Depuis la création du Fes
tival, en 2006, le lycée Viette
de Montbéliard qui compte
une section BTS audiovisuel
y participe régulièrement (et
a même figuré à trois repri
ses au palmarès). Cette an
née, il sera représenté par
Willy Fraisse, Clément

Martin, Christophe Bon
nard, Anaïs Girard et Nico
las Guidici. « C’est une façon
de mettre en application ce
qu’on a appris tout au long
de l’année. L’écriture de scé
nario, ce n’est pas vraiment
notre spécialité, mais on a
choisi des métiers qui récla
ment une certaine polyva
lence », explique Christophe

Bonnard. A noter que pour
la première fois depuis sa
création, le Festival ac
cueillera une équipe étran
gère, des étudiants belges de
l’IAD Louvain. Quant au
jury de huit personnes, il
sera présidé par le graphis
te, Florian Girardot, qui a
notamment travaillé pour le
film d’animation Madagas
car 3.

« Etonneznous ! Montrez
que vous avez des idées et
que vous êtes créatifs ! » a
conseillé, hier, Romain
Bourgeon, le responsable du
Festival, aux concurrents
rassemblés dans l’amphi
théâtre de Sévenans.

Tous ont bien l’intention
de suivre ce conseil et de
bien peaufiner les scénarios

avant les tournages qui
pourront avoir lieu dans tou
te l’Aire urbaine.

Ensuite, ils auront jus
qu’au samedi 11 mai, à 11 h
pour rendre leurs courts
métrages qui seront diffusés
le soirmême, à 20 h 30, au
Mégarama d’Audincourt où
seront remis les prix. Mo
teur !

DidierPLANADEVALL

K Les équipes du lycée Viette et de l’ENSMM Besançon parées pour la compétition. Photo Xavier GORAU

express

Le guide
des routes
du comté est paru
Le guide des routes du comté
2013 est paru !
Entièrement remis à jour,
le guide gratuit des routes du
comté millésime 2013,
accompagné de sa carte
détachable du pays du
comté, est dès à présent
disponible. Les Routes du
comté, c’est depuis 11 ans un
réseau fondé sur le lien
étroit qui réunit le comté et
le tourisme dans les

montagnes du Jura (zone qui
s’étend sur les départements
de l’Ain, du Doubs et du
Jura). Il regroupe en priorité
des fermes, des fruitières et
des caves d’affinage que l’on
peut visiter, mais aussi des
musées « fromagers », ainsi
que des « étapes
gourmandes » constituées
de bonnes adresses,
de points de vente
de produits régionaux
et de différentes formes
de restauration…
Les Routes du comté
associent également
une large offre
d’hébergements à la ferme.

Tourisme Lacampagneprovocatricede l’an
passéavait fait lebuzz

Le comitédu Juraveut
refaire soncoupdepub
L’informationaétérévéléepar
nos confrères de France3
FrancheComté et confirmée
par JeanPascal Chopard, di
recteur du comité départe
mental du tourisme (CDT) du
Jura : il y aura bien une nou
velle campagne de publicité
« quidébuteraprochainement
et sera diffusée sur les ondes
nationales ».Resteencoreàfi
naliser quelques détails mais
on sait déjà que cette foisci,
c’est un homme qui parlera du
Jura.

Avec cette nouvelle campa
gne intitulée, « le Jura ose le
ton, la saga continue », le CDT
chercheraitil à recréer le
buzz provoqué l’année der
nière par la publicité auda
cieuse ? On dirait bien. Rap
pelezvous, une femme à la
voix suave vantant les atouts
du département, version peti
tes annonces de charme (ex
trait : « Tu veux des rencon
tres, vivre une aventure,
goûter mes spécialités gour
mandes, alors viens chez moi,
je suis le Jura ») avait créé la
polémique, bien audelà des
frontières jurassiennes.

L’association féministe
« Chiennes de garde » avait
alors décidé de saisir le comité
dedéontologiepublicitairequi
avait bien jugée la pub sexiste.

Une première pour l’asso
ciation et un vrai coup de pub
supplémentaire pour le CDT
qui avait déboursé 160.000 €
pour cette campagne imagi
née par l’agence bisontine
Dartagnan. Au mois de juin,
Norbert Maire, président du
CDT avait déclaré vouloir
« capitaliser ce succès sur le
long terme ». Les chiffres ré
vélés par l’enquête du cabinet
Stratégie et Développement
ont montré que le message a
été reçu positivement, don
nant « envie de passer ses va
cances dans le Jura » pour
81,2 % des 1.700 sondés.

H.L.

K Cette nouvelle campagne
devrait être diffusée dans les
prochains jours. Document DR


